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Wien. Nach über zwei Jahren er-

folgreicher Zusammenarbeit be-
teiligen sich die Aleksandra und 
Damian Izdebski, Gründer des Com-
puterfachhändlers DiTech, an der 
Agentur Yackety Yak - The Social 
Media Marketeers. Die Agentur ist 
vor allem für die erfolgreiche Prä-
senz des Unternehmens im Social 
Media-Bereich verantwortlich. 

Social Media-Kompetenz 

 Mit Yackety Yak haben wir ei-
nen Partner gefunden, der die Re-
geln von Facebook, Twitter und 
Co. versteht und weiß, wie man 
das Potenzial dieser Plattformen 
am besten nutzen kann", erklärt 
Damian Izdebski den Entschluss 
für das Investment. Erst kürz-
lich hat DiTech sein Produktport-
folio über den PC-Hardwarebereich 
auch auf Smartphones erweitert. 

Kompetenz in Sachen Social Web 
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Die Markteinführung von Google+ ist eine Herausforderung für Agenturen. 
Nicht zuletzt durch die Einführung 
des Facebook-Konkurrenzdienstes 
Google* läuft für eingeladene User 
seit Juni als Beta! werde die Social 
Media-Welt noch komplexer  und 
bedarf Profis, die am Puls dieser 
Medien sind", sagt Izdebski. 

 Digital Addicts" 

graben Social Media- Plattformen 
etablierten Marketingformen im-
mer mehr das Wasser ab und rü-
cken User-Erfahrungen in den Mit-
telpunkt.  Wir bezeichnen uns gern 
als Digital Addicts und Freaks", 
sagt Perry Damiri, Managing Part-
ner von Yackety Yak.  Als solche 
wollen wir immer an vorderster 
Front im digitalen Bereich mitmi-
schen. Zum Kundenstock der Agen-
tur gehören neben DiTech auch il-
lustre Namen wie beispielsweise 
Red Bull WG-Clash, Raiff-eisen 
Club Österreich, EVN oder das Ös-
terreichische Rote Kreuz. 

www.ditech.at 
www.ykty.at 

Das Team von Yackety Yak ent-
wickelt bereits Ideen, wie man 
dieses neue soziale Netzwerk mit 
seinen Tools wie Circles, Sparks, 
Hangouts und Huddle am besten 
nutzen kann - was letztlich wieder-
um der Online-Präsenz von DiTech 
zugutekommt. Denn tatsächlich 
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