weekend MAGAZIN Wien/NO/Bgld
8/2011
Seite 15

Artikelflache 43196 mm?
Artikelwerbewert Euro nicht beauftragt

Auflage 318292

: Sie sind in den ver-
zwilf Jahren gewal-

lzdebska: Es gibt
fiir mich nichts Schéneres,

immer wieder
iebe, daher weifd

Weekend:
Sie Thre

lzdebska: Ich
inder,dort unter-
es ihnen wichtig

Firma einmal iibernehmen.
Wichtig ist mir, dass sie flei-
Big sind. Worauf ich aber stolz
bin: Meine Tochter merkt,
dass mein Herzblut an Di-
Tech hiingt, und so sagt sie
immer wieder: Mama, ich will
auch einmal Chefin werden.

Da denke ich mir, mein Mann
und ich machen schon etwas
richtig, wenn die Kinder
signalisieren, wir wollen auch
mal dorthin, wo ihr seid.

Weekend: Kann man jemals
abschalten, wenn man als
Ehepaar einen Betrieb fiihrt?
Aleksandra lzdehska: Das

grofite Problem fiir uns war,
eines Tages einzusehen, dass
wir auch Dinge abgeben
miissen, dass wir uns nicht
um alles selbst kiimmern
kénnen. Die ersten fiinf Jah-
re habe ich zum Beispiel die
Buchhaltung gemacht, bis ich

gemerkt habe, das geht nun
wirklich nicht mehr weiter.
Aber selbst wenn man Berei-
che an kompetente Personen
abgibt, hort der Kopf, wenn
man nach Hause kommt,
nicht auf zu arbeiten. Man
iiberlegt: Wie bereiten wir
uns auf Marktentwicklungen
vor, wie konnen wir weiter-

tun, was miissen wir umge-
stalten? Ich glaube, dass
die meisten Menschen, die
Freude an ihrem Beruf ha-

~ egal, ob selbststindig
oder angestellt — nicht ein-
fach abschalten, wenn sie
nach Hause kommen.

Weekend: Am Ende noch zu
Ihrem Kernthema selbst:
Apple ist ja sehr erfolgreich
mit dem iPad. Kinnte es
diesbeziigliche Uberraschun-
gen bei DiTech geben?
Aleksandra lzdebska: Ich
halte den iPad fiir ganz lustig
und toll, aber wir fithren
keine Apple-Computer. Wir
vertreiben derzeit vor allem
Arbeitsgerite, schon designt.
Trotzdem lautet die erste
Frage, die wir unseren Kun-
den stellen: Fiir welche Ar-
beit bendtigen Sie den Com-
puter, welchen Service kin-
nen wir Thnen dazu bieten?
Wihrend der iPad doch
mehr in Richtung Unterhal-
tung geht.
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